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Helars hjerte i byen
med vannkraft og isbane i solspeillyset







Attraksjonskraftmodellen anvendt i stedsutvikling m

Utenom strukturelle forhold — hva kan bidra til vekst?

Omdgmme

Areal og
bygninger

Stedlige Nyr
fortrinn N yTTZ./G Og

Stedlig
identitet og
kultur

Folkelig
identitet og Tillit
kultur

Attraksjonskraft gjennom stedsinnovasjon for baerekraftig vekst i BBB
Hva har vi/hva vil vi fa til - for hvem/malgrupper? Hva virker?

www.telemark.no Modeller fra Telemarksforsknings arbeid med

Attraksjonskraft giennom stedsinnovasjon i BTVJ



A finne pa...prove....erfare....og forbedre m

Nye, nyttige og nyttiggjorte

produkter, prosesser, innretninger eller tenkesett

Arsak - problem/mulighet - konsekvens Igsning




Barekraftige innsatsomrader 2016-20
Stedsinnovasjon knytta til

Klima

Arbeidsplasser
Befolkningsvekst
Levekar

www.telemark.no




Malretta planstrategier og planer som gir gijennomfgringskraft for et m
Barekraftig og attraktivt Telemark

Beskrivelser og evalueringer,
analyse og konklusjoner for a kunne
prioritere

Visjoner, mal og planer som
verktgy for retning

Handlingsdel Handlingsdel Handlingsdel
rosjekt og tiltak Prosjekt og tiltak Prosjekt og tiltak
s tolomark BB F cks stedsutviklingsprosjekt for vekstkraft som

bosted, bedriftsted og for fritidsaktivitet/besgk



Organisering

for stedsinnovasjon i stedsutvikling

* Nasjonalt forum for stedsutvikling — verdifull og motiverende samordning og dialog
mellom dep., dir. og oss

« BTVO(AA) stedsutvikling

* Stedsutvikling i Telemark
Kystkultur
Fjellregionen

Industriaksen
Sogelandet
Vannveiene

Det urbane Telemark
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Det urbane Telemark
i byer og bygdebyer



Medvirkning er grunnlag for utvikling m

offentlige
kommunen -
instanser
handelsstand naé)rriI:QZIiv
besgkende gardeiere
bybrukere hlzCE
Eks. org. i
Frivillige lag og Mosaikk' (Forskning)
organisasjoner Levende by, :
Skien 2020

www.telemark.no
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Dyrking og moteplass pa taket
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Kartleggingen avdekker

Kommunene mener at de stgrste utfordringene mht gruppen 60 + er

|. Gode boformer og manglende variasjon i boligtilbud, samt boliger som passer for
alle (universell utforming - uu og bruk av velferdsteknologi)

2. Tilrettelegging for aktivitet og deltakelse, gode moteplasser, bygge nettverk og
utfordringene med at borgerne skal ta vare pa egen helse







Bosted
— bomiljg, boformer, kombinasjoner, malgrupper, bygg, marked

Gjenbruk, transformasjon, fortetting og stedsidentitet

Eksempel . folmm ]

Folkestadbyen EEA SRS e
TRANSFORMASIJON

i Fyresdal

www.telemark.no



Fortetting med kvalitet
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www.telemark.no



Livet mellom husene, funksjoner og form

DRIVHUS / REDSKAPS

www.telemark.no
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Bedrifts-/Talentvekst (BAM/TAM)

— orkestrere a etablere, vokse, brande, attrahere m

Stedsledelse for naringsutvikling og bostedsutvikling basert pa verdier og stedsidentitet?

Attracting

Branding ORCHESTRATION Establishing

Growing

www.telemark.no

Talent

Attraction \

Attracting and

Talent Retaining Talent Talent
Reputation by Embracing Reception
Mobility

Talent /
Integration

Copyright: Tendensor

Modeller fra Business/Talent attraction management,
Nordic place Academy, Tendensor, Se



Soger i landskap - kunst, kvinnesagn og slatt

www.telemark.no
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Foto: Dag Jensen
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Foto: Dag Jensen



Bo- og besgkssted
— stedsinnovasjon i boformer, mgteplasser, kunst...
Gjenbruk, transformasjon, aktiviteter og stedsidentitet
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privat
frivillig
offentlig POLITIKK VIRKER
stedsledelse F'gge dugnaden
or
borgerne

forsking/ |
kompetanse media

wwwelemarkno  Stedsledelse med roller, involvering og ansvar pa tvers for et baerekraftig samfunn



